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| nfluenciador es podem se manifestar na eleicao? Saibao quediz a
legislacéo

Criadores de contetido vém ocupando diversos espacos em pautas da sociedade, muitas vezes se utilizando de
suainfluéncia nas midias digitais paraimpulsionar debates do cotidiano.

Em 2026, esse efeito também pode acabar reper cutindo nas campanhas eleitor ais, conforme afirma
Matheus Pimenta, coordenador do Grupo de Estudos e Pesquisa em Direito Eleitoral da Universidade de
Brasilia (GEPED/UnB).

Para 0 especialista, a atuacdo dos influenciadores durante esse periodo possui um “ grande potencial de
impacto”, em especia devido a“capacidade de segmentacdo de publico”. Entretanto, a legislacdo brasileira
per mite manifestacdes de grupo digital nas elei¢des?

Conforme explica Luiz Eduardo Peccinin, advogado, doutor em Direito do Estado e membro da Academia
Brasileira de Direito Eleitoral e Politico (Abradep), qualquer cidadao tem per missdo para se expr essar
politicamente, incluindo criadores de contetdo.

Por ndo haver legislacdo propria para esse publico, esse direito € garantido pela Lei das Elei¢bes, n° 9.504, de
1997.

O advogado aponta, entretanto, haver uma proibicéo de contratos ou remuneragdes pararealizar campanhas
eleitorais em favor de candidatos ou partidos, norma valida para pessoas fisicas e juridicas. As vedagoes,
entretanto, s&0 imprecisas quanto aos influenciadores:

"Infelizmente, a ausénciade lei especifica gera zonas de incerteza rel evantes, especialmente quanto a
caracterizacdo de remuneragdes indiretas — permutas, brindes, acesso a eventos, viagens pagas — como
contraprestacdo vedada pela legislagdo eleitoral”.

Permissies e restricoes

A propaganda eleitoral comegara em 16 de agosto, conforme o calendério divulgado pelo Tribuna Superior
Eleitoral (TSE). Nainternet, essa divulgacdo é permitida, desde que sgja gratuita.

Para os influenciadores digitais, a norma engloba uma série de permissdes e restri¢des, pautadas naLel das
Eleicdes e na Resolucdo quanto a propaganda el eitoral, n° 23.610, de 2019.

De acordo com o advogado, fica permitido para os criadores de contetdo:
o Redlizar lives em perfis pessoais, somente;
e Compartilhar contedido de campanha, desde que sem remuneracao;

e Participar de debates, entrevista e programas politicos, desde que sem contraprestacdo financeira.

Além de vedar as remuneracdes, o ordenamento juridico brasileiro proibe a disseminacéo de fake news
(noticias falsas, em traducéo livre) e dispde de outras especificagdes quando o criador de contelido se trata,
na verdade, de uma pessoa juridica.

Ou sga, fica vedado as chamadas “ paginas de fofoca”:

¢ O financiamento empresarial de campanhas, conforme especificado naLel das Elei¢oes;
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e A transmissdo ou retransmissdo de lives de campanha, conforme especificado na Resolucéo que dispde
das propagandas eleitorais.

| mpacto eleitoral

Matheus Pimenta observa haver, especialmente, umainfluéncia dos criador es de conteiido entre o publico
mais jovem. Conforme o pesquisador, esse grupo vem substituindo o consumo de midias tradicionais, como
radio e televisdo, por produgdes digitais.

"A gratuidade de acesso a esse tipo de contetido contribui para que, em eleicbes acirradas, 0 apoio de um
grande criador possa, de fato, funcionar como fiel da balanca, especialmente entre eleitores indecisos”’,
observa o especialista.

Um cenério similar foi observado, por exemplo, nas elei¢cdes de 2022. Luiz Peccinin lembrater havido
grande mobilizac&o por parte dos influenciadores, ndo apenas entre 0s jovens, mas em outros nichos
especificos, como comunidades de interesse e regides com menor inser¢ao das midias tradicionais.

Ele entende que, para o pleito de 2026, esse fendmeno deve ser “ainda maisrelevante”. A fiscalizacdo
deve ficar a cargo de juizes dos Tribunais Regionais Eleitorais (TRES), determinados pela Justica Eleitoral
para policiar as propagandas repercutidas nainternet.

A tendéncia é de crescente especificidade normativa. Asregras de 2026 ja so consideravelmente mais
detalhadas sobre |A [Inteligéncia Artificial], impulsionamento e publicidade paga do que as de ciclos
anteriores, e esse movimento deve continuar [para os proximos pleitos).

L uiz Eduardo Peccinin
Advogado e membro da Abradep
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*Estagiaria sob supervisao da jornalista Jéssica Welma.



